
The Pop Up Bag



Bakgrunn

High-end shopping er noe det er  
lett å forbinde med store flyplasser  
i Europa. I 2023 dedikerte Oslo 
lufthavn flere nye arealer for  
etablering av nye pop up-butikker 
på flyplassen. Vår oppgave var å  
tiltrekke oss attraktive merkevarer  
for å fylle arealene.

Ide

Vi ville få flere norske brands til å se  
verdien av eksponering på flyplassen. 
Derfor lot vi utvalgte merkevarer se 
seg selv og sitt potensiale.

Løsning

The Pop-up bag er en skreddersydd 
shoppingpose påtrykt merkevarenes 
egen logo sammen med Oslo lufthavn 
som high street lokasjon. Posen  
dukket opp direkte på pulten til  
utvalgte aktører. I posen fulgte  
informasjonsbrev samt eget printuttak  
tilpasset hver enkelt merkevare.
 
Resultat 

Utsendelsen fikk umiddelbart mye  
positiv oppmerksomhet, og 70 %  
av mottakerne tok kontakt. Siden  
har over 20 ulike aktører vært på  
befaring for å vurdere etablering  
av et pop up-konsept.

Oslo lufthavn  

fikk over 20 brands 

pa befaring.


